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Enten legen ihre Eier in Stille. Hiihner gacRern dabei wie verriickt.
Was ist die Folge? Alle Welt isst Hiihnereier. Henry Ford

Ergo: Nicht nur das ProduRt muss gut sein, o
es muss auch gut beworben werden.

Darin sind wir 5pezialisten: Wir helfen Ihnen

beim Gackern.
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Keine grofte Agentur.

Wachstum ist nicht unser Ziel. §
Wir wollen unsere Kunden immer
persOnlich betreuen RGNNen und
unsere FixRosten niedrig halten.
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Keine Agentur, die Kunden in
langjahrige Vertrage zwingt.

== Wir bieten guinstige Konditionen

flr DauerkRunden an, sind uns g
aber auch fr Rleine Auftrdge oder
EinzelprojeRte nicht zu schade.
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Keine Agentur, die inre
Kunden bevormundet.
Besserwissertum liegt uns
nicht. Wir berlicksichtigen an
erster Stelle das besondere
Wissen unserer Kunden

und beraten auf Basis inrer
Erfahrungen und Winsche.

TOP 1 = Agenturprofil
A den Einkauf:
Was wir nicht wollen:
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Wir bilden vielmehr bewusst

das Leistungsportfolio ab, das
mittelstdandische Unternehmen bis
ZU einer C.r'c')l}_e VvOn 500 Personen

bendtigen. EEEES ———p

O
Keine Agentur, die den
landldufigen Klischees entspricht.
Wir sind unverstellt und naturlich,
ohne teures BeiwerR, mit einem
leistungsstarkRen Buro und

einem verlasslichen Netz von
Spezialisten.

= —

Keine Agentur, von der man

sich schnell wieder trennt.

Unser StammRundenanteil ist mit rund
80 % sehr hoch. Viele unserer Kunden
betreuen wir seit mehr als zehn Jahren.

Wir sind Botschafter unserer Kunden

DebUlser e Bee ist eine strategische Werbe-
und Grafir-Design-Agentur in KoIn. 1998 von
Thomas Deblser und Johannes Bee gegrundet,
haben wir uns bewusst als Rleine personliche

Agentur aufgestellt.

Unser Kernteam besteht aus acht hoch
qualifizierten und gut harmonierenden
Mitarbeitern. Denn unser Anspruch ist
es, eine Mittelstandsagentur zu sein: Wir
mdchten gerne nah an unseren Kunden
bleiben RGnnen und uns die Freiheit
bewahren, nicht ausschlieftlich auf grote
Etats angewiesen zu sein.

Kunden, die wir schon lédnger begleiten

Unseren Kunden gegenuber sind wir loyal,

aufgeschlossen, fair, Rreativ, flexibel und
unkRompliziert. Wir haben Freude an inren
Aufgaben, héren ihnnen gerne zu, schauen
ihnen Uber die Schulter und entwickeln
mit ihnen und fur sie Malknahmen, die
wirkungsvoll funktionieren.

Botschaften so zu verdichten und
umzusetzen, dass sie von der Zielgruppe
einfach, direRt und schnell verstanden
werden RONNen, ist eine Kunst, die wir
beherrschen. Die meisten unserer Kunden
arbeiten im B2B-Umfeld.

Die schdnste AnerkRennung fur unsere
Arbeit ist, dass viele Kunden uns aufgrund
der guten Ergebnisse seit Jahren treu
bleiben.

Klar Immobilien seit 1998 | Schneider Investment seit 1998

careforce marReting e sales service GmbH seit 2000 | Langmeiers seit 2000
StellwerkR GmbH seit 2000 | BVBC e.V. (Bundesverband der Bilanzbuchhalter
e Controller seit 2000 | Banana Factory GmbH seit 2001 | Institut fur Entgelt-

systeme im KrankRenhaus (INEK GmbH) seit 2003 | Mediaservice GmbH seit 2003

Wirtschaftsforderung Rhein-Erft GmbH seit 2003 | bs tableau seit 2004
KranRenhaus ZweckRverband Rheinland seit 2004



Wwarum mit Debliser e Bee?

Wer sein Unternehmen am MarRt erfolgreich
positionieren mochte, wer ProduRte bewerben,
Kunden gewinnen und far sich begeistern
mochte, braucht eine eindeutige Differenzierung
zum Wettbewerb.

Effiziente und umsatzorientierte
Kommunikation von DebUser e Bee erhdht
den Unternehmenserfolg der Kunden.

Mehr Erfolg durch:

Analytisches, Rritisches Mitdenken

und der Sinn fUr ein systematisches,
struRturiertes Vorgehen sind flr uns
selbstverstandlich. Denn wir haben
Phantasie und Kreativitdt - nicht nurim
gestalterischen und textlichen AusdruckR
- sondern auch im strategischen und
Ronzeptionellen Bereich.

* KonstruRtive Ist-Analyse

Das Quer- und Andersdenken ist Ergebnis
einer grolen Erfahrung und einer guten

Allgemeinbildung. So entstehen passende,

manigeschneiderte Malnahmen und
auffallend gutes GrafiR-Design flr die
unterschiedlichsten Branchen und
ProduRte.

Wir bauen auf das auf, was beim Kunden
schon da ist und identifizieren uns mit
seinen Absichten. Ein gutes Miteinander,
Qualitat, Termintreue und KostenkRontrolle
sind die Erfolgsbausteine fur unsere
Kunden.

Thomas DebUser verantwortet als Creative Director Auftragsplanung, Kreation und Atelierleitung. Nach einem
Gastaufenthalt am Istituto Europeo di Design (Mailand) war er zundchst Art Director bei Sudler e- Hennessey, Italien
(Mailand) bis er 1998 mit Johannes Bee die Agentur griindete.

was Sie von uns erwarten durfen

Wir Ronzipieren und realisieren
mafgeschneiderte KommuniRationslosungen
far Print- und Onlinemedien.

Briefing

Klarung der Ist- und 5oll-5ituation, Verstandnis

Recherche
Wettbewerbsanalyse, Verstandnis flr den Markt @

Konzept/Entwurf

Implementierung
EinfUhrung der Neuerungen, Ausrollen der Malknahmen

Umsetzung x
Realisierung der Maltnahmen

Kontrolle/Evaluation
Uberpriifung der Malnahmen

Anzeigen e Kampagnen

Beratung

Broschiiren

Biicher

Claiming

Content Management-5ysteme
Corporate Communication
Corporate Design

Digitale Présentationen on-/offline
DireRtmarketing

Firmenzeitungen

Fotoregie

Flyer

Geschédftsausstattungen
Geschdftsberichte

Google AdWords Betreuung
lllustrationen

Interne KommuniRationsmafnahmen
Internetprédsenzen
KonRurrenzanalysen
KonzeptentwickRlungen
LogoentwicRlungen

Manuals

MarRenaufbau
Messestandgestaltung

Naming

Onlineshops

Personalmarketing
ProduRtRataloge

Programmierung von Websites e Tools
PR-Beratung und Umsetzung
Search Engine MarReting
(suchmaschinenmarketing)

Search Engine Optimization
(suchmaschinenoptimierung)
Social Media MaBnahmen
Storyboards

Strategieberatung

Text

Trendbeobachtung
Unternehmens- und Imagebroschiiren
VerRaufsforderung e Handelsmarketing
VerpacRungsdesign

Werbung

WerbekRampagnen

Werbeprdsente
Wettbewerbsanalyse
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...mehr als tausend Worte...

Naming: Wie soll es denn heillen?

Gute Unternehmen und gute ProduRte Dabei entstehen je nach Aufgabe:
brauchen zunédchst einen eigenstandigen - funRtionsorientierte Namen
Namen, um sich einen guten Namen - beschreibende Namen
machen zu R&nnen. Denn alles, woflr - analoge Namen
wir Reinen Namen haben, findet Reine - abstrakRte Namen
angemessene Beachtung. - .Rlingende” Namen

- personenbezogene Namen
Die Namensfindung ist daher der - ARronyme
Startschuss jeder Unternehmunag.
Mit Sachverstand, Empathie, Kreativitat
und Methodik gehen wir ans WerR
(MarkRenschutz inRlusive).

DarUber hinaus leisten Claims

(Rurze, treffende, die Stérken eines
Unternehmens beschreibende S&tze)
einen wichtigen Beitrag im Bezug auf die
Positionierung einer Marke.

Kurz und Rnapp ein paar aussageRraftige Claim-Beispiele:

Wo ZuRunft fest verwurzelt ist oberbergischer Kreis
Rundum gut versorgt Klinirum Oberberg
Die BesserwerbewirkRungsagentur proline
Fabelhafte Personalldsungen sHm
Energie Natiirlich Profitabel rrioco
Ihr Rlarer Vorteil Kiar mmobilien
Gesucht GFUnden cru softec
Verantwortlich steuern svac

Unternehmensnamen und LogoentwicRlungen

A

ASSISTOS

PERSONALMARKETING

AR
argocon

.

BIOKULINARIA
capitalfiuz

CAMBE-S

FACTZPILOT
T e

1%:
PRIOGO

Energie Naturlich Profitabel

STELLWERK

Consulting GmbH

Ein Logo sollte die visuelle Essenz einer
Marke sein und ihre PersinlichReit
blindeln. Es ist ein Kristallisationspunkt

JjobTVv24

DOL'PHIN"

PROPERTY MANAGEMENT

(’A"

SONNENHAHN

DREHEN SIE DIE SONNE AUF

-
L) KLINIKUM OBERBERG

BVBCEA

Verantwortlich steuern

V 4y |

of
WirtschaftsPark
Erftstadt

Wave

Raum fUr sinnliches Erleben }

betkost

Betonkosmetik

k. care

MORE RETURN ON MANPOWER

ep/) )communication

IMMOBILIEN
KRINGS\\

™

nach innen und auften und dient zur
eindeutigen Identifiration sowie zur
Differenzierung. Debliser e- Bee gibt
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GERMANY
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Thorsten Taenzer

Q
Ph-QUESTEC

tuningkits for sheeters
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ineight
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\ OBERBERGISCHER KREIS
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intelligent world of polymers

smartfiberag ..

Zeichen nicht die eigene Handschrift,
sondern inszeniert den Kunden - treffend
und wirkungsvall.

o

Bundeskartellamt

Offene Mérkte | Fairer Wettbewerb

g

managementberatung
dr. josef haas

E':';’ripas

¢

ROTHSCHILD ERKEN GROUP

C,%""Ejog\@ -

Vinitor
Selection



Corporate Design oder: MarRenmacht

Die Sache mit dem Pawlowschen Hund

llustrativ ins Bild gesetzt von Lucy Rudolf. Die
diplomierte Designerin der FH Trier hat ein Hdndchen
flrs Besondere und zeichnet sich durch eine grolie
Schaffensfreude, die man inr anmerRt, aus.

1. Vor der Konditionierung

ReaRtion

unkonditionierter
Reiz

unkRonditionierte
ReaRtion

Sie Rennen die beRannte Versuchs-
anordnung von Iwan Petrowitsch Pawlow?
Der russische Mediziner und
Verhaltensforscher beschaftigte sich mit
dem Thema Konditionierung. Jedes Mal,
wenn er seinen Hund fltterte, liel er dabei
ein Gl6ckchen Rlingeln. Das lernte das Tier.
Nach Rurzer zZeit schon reichte allein das
Gléckechen als Signalton aus, um bei dem
Hund Essensvorfreude und vermehrte
Speichelbildung auszuldsen.

2. Vor der Konditionierung

ReaRtion
neutraler Reine Ronditionierte
Reiz ReaRtion

Corporate Design hat eine Menge mit
Konditionierung zu tun. Das Logo von
Apple ist nicht einfach das abstrahierte
Abbild eines Apfels, sondern vielmehr ein
5ignal, das uns ProduRte der beliebten
Computerfirma Apple verspricht. Das
Zeichen an sich, das zundchst einmal
gar Reinen Bezug zu den ProduRten
hatte, ist gelernt, Ronditioniert und -

es funktioniert!

3. Wahrend der Konditionierung

ReaRtion

unkonditionierte
ReaRtion

Das war nicht immer so, aber die
Uberraschende Kombination von
Computer bzw. UnterhaltungseleRtronik
mit dem angebissenen Apfel wurde
Ronsequent Rommuniziert und um eine
eigene Schrift und eine homogene,

gestalterische Erscheinungswelt erweitert.

ReaRtion

N

Ronditionierter

Marken gehdren zu den wichtigsten
Vermodgenswerten eines Unternehmens
und die MarkRe Apple mittlerweile zu den
wertvollsten der Welt.

Corporate Design prdgt ein Image und
steigert dadurch den Unternehmenswert
entscheidend.

4. Nach der Konditionierung

Ronditionierte
Reiz ReaRtion

_m



Corporate Design oder: visuelle Identitat

. . W

AufmerkRsamReit, Unverwechselbarkeit, 39

Emotionalisierung, EinheitlichReit - ORERBERGISCHER KREIS

Corporate DESIQI’] positioniert.

und zwar, indem es Werte transportiert. Jeder Brief, jede VisitenRarte stellt A

Werte wie: Innovation, Qualitat, in Aufbau, Farben und Schriften 39

FunRtionalitdt, Identitat oder eine Botschaft dar und prégt damit a

GruppenzugehdrigrReit. die AubenwirkRung einer Firma. Nur H OBERBERGISCHER KREIS
gutes Corporate Design schafft eine VOLKSHOCHSCHULE

Der erste Eindruck zahlt. Menschen
RGNNen Bilder bis zu zweihundertmal
schneller entschllsseln als Worte. Gute
Bilder sind ,.5chnellschisse ins Gehirn*
sagt Werner Kroeber-Riel. Bruchteile von
SekRunden RGnnen Uber Gefallen oder
Missfallen, Erfolg oder Misserfolg eines
ProduRts entscheiden.

Monique Mees ist unsere Fee fUr die Buchhaltung und
hat ein Auge auf Budgets und Abldufe. Im Hintergrund
ordnet, Rlassifiziert und verwaltet sie und hdlt den
Kreativen den RucRen frei.

Alleinstellung (wie zum Beispiel bei Coca-
Cola, Telerom oder Mercedes).

W
StarkRe Marken sind MarRierungen, m *
io wir i & o
die wir in den Herzen und K&pfen \ OBERBERGISCHER KREIS
AKADEMIE GESUNDHEITS-

WIRTSCHAFT UND SEMIOREN

Pl

i. I ;

\- QOBERBERGISCHER KREIS
WIRTSCHAFTSFORDERUNG

unserer Mitmenschen hinterlassen.
Als gute BeRannte genieflen Marken
einen Vertrauensvorschuss, der zum
Wettbewerbsvorteil wird. Menschen
verbinden mit Marken ein bestimmtes
Leistungsversprechen.

Innovation, Qualitédt, FunRtionalitat, Identit&t oder

GruppenzugehdrigReit sind Werte, die ein CD transportieren Rann.

&
I

A3

|

e

nmm
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Corporate Manual
Da fische

r R i P | F1300 et
T OTERIANA040 | M BT 00800
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Corporate Design flr die Verwaltung des - P

Oberbergischen Kreises. i




Werbung schafft Vorlieben
und festigt Beziehungen.

WA RSN I Ziel guter Werbung ist die Steigerung der MarRen- bzw.

UnternehmensbeRanntheit bei einer relevanten Zielgruppe.

L =] ’: - _I Corporate Design flr careforce, einen der
1“ ¥ T - le 0O i i i . . . . . . . . .- . . .
"- 4 e 9 ¥ gréiBten Personaldienstieister Deutschiands im Damit sich ein Kunde fiir ein bestimmtes Dass die Eroberung von Herz und Bei Deblser & Bee wird jede einzelne
- = - EZ:Q:;;E?E;;?:E;ng?surﬁre\rzﬂreI:Yz\;?s?c_?rilatle' ProduRt oder eine Dienstleistung Verstand schwierig sein Rann, wissen wir ~ Werbemaflnahme Ronsequent auf die
| - no : — - entscheidet, gilt es, der Vorstellung des alle aus privaten Erfahrungen. Wichtig ist festgelegten Ziele und Zielgruppen hin
anzeige betreuen wir careforce mittlerweile seit ~ . - ) ; ) |
mehr als zehn Jahren. Kunden mdglichst nahe zu Rommen. es, die passenden Signale zum jeweils geplant, alles folgt einer definierten
richtigen Zeitpunkt auszusenden und Strategie - fUr optimale Erfolgsergebnisse.

Ist der Kunde dann begeistert, soll er sich zwar so, dass sie verstanden werden.
daran erinnern, wem er die gute Leistung
zu verdanken hat. Deshalb ist es so

wichtig, dass sich Leistungsanbieter in Wahrnehmung aus Kundensicht

inrer Erscheinung vom Wettbewerb Rlar am Beispiel von Debliser e Bee mnnovacion

abheben. .
Misse

Wir helfen Unternehmen dabei, ® OBK

Qualitat

strategische Erfolgspositionen im Freundlichizeit

Wettbewerb aufzubauen. Kunden h ,,r”",’fI
gewinnen heilt Herz und Verstand zu .
erreichen.

Sortiment = Prels/Leistung

Design Lieferfanigkrelt

In Strategie und Positionierungsfragen berdt Sie
Johannes Bee personlich und unRompliziert. Der I
studierte Germanist und Diplom-KommuniRations-
designer war Art Director bei BTPeP, Italia (Mailand)
und freier Mitarbeiter flr verschiedene internationale

1 - Werbeagenturen, bevor er mit Thomas Debiiser 1998
Deblser e Bee griindete.

Senviceleistung




ReferenzprojeRte: Ein Querschnitt

JUENCE ||

Broschuren fur die Texaco Deutschland GmbH

L]

PlaRatserie, Location und Fotoregie

fur Arte Espina, einen Teppichgrolhandel

aus den Niederlanden

Verpackungsserie fur Nosse, einen IT-LOsungs-
anbieter fUr mittelstandische Unternehmen

DS DRIGIMAL

Imagematerial fUr die VIEGA GMBH e- CO. KG,
Technologiefuhrer in der Fertigungs- und
InstallationstechniR sowie WeltmarRtfuhrer in

der Pressverbindungstechnik

]

Imagefolder und ProduRtflyer flir bs tableau,

VerRaufsunterlagen fir den Bundesverband i Hersteller von Aufzugsteuerungen und
der Bilanzbuchhalter und Controller - Bedienelementen



Referenzprojekte: Ein Querschnitt

.1 ‘

Geschdaftsausstattung fur Sangolife,
Hersteller von Nahrungsergénzungsmitteln

Photovoltair, 5olarthermie und Holzpellet-

Broschuren fur PRIOGO, Energiedienstleister mit
mafhgeschneiderten Losungen in den Bereichen

W

Broschuren fur Gerflor-Mipolam, einen der

fuhrenden Hersteller hochwertiger, elastischer

Bodenbeldge

Erfolgreich das Netz auswerfen
statt im Truben zu fischen

Es ist noch gar nicht lange her, da sprach man von den sogenannten
Neuen Medien”. Inzwischen muss man wohl eher von den sich standig
erneuernden Medien reden.

Léngst ist eine Website zu einem
UniversalwerkRzeug geworden.

Denn Webseiten sind: Visuelle Identitdt,
Informationsplattform, Imagetréger,
Werbeplattform, Nachrichtenzentrale,
Veranstaltungskalender,
DokRumentenarchiv, Dialoginstrument,
ProduRtRatalog, 5hop und vieles mehr.

Die GlaubwdurdigReit einer Website

ist der zentrale Erfolgsfaktor will man
Geschaftspartner Uberzeugen und/oder
Kunden fur den Kauf in einem Online-
Shop gewinnen. Doch was macht diese
GlaubwdurdigReit aus?

Eine reprdsentative Studie der Stanford
University Ronnte belegen, dass gutes
Design flr Webseiten bei der Beurteilung
durch die Besucher dieser Seiten mit
Abstand das wichtigste Kriterium ist.

Deshalb erstellen wir Seiten, die es
schaffen, die Besonderheiten von
Unternehmen erlebbar zu machen: durch
die gestalterische Erscheinung, durch
L«ansprechende” Texte und durch eine
zeitgemadle FunRtionalitat.
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Im Internet verRaufen - und zwar richtig
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Die Margen, die

sich im Internet
erzielen lassen, sind
Uberzeugend.
Aber auch hier gilt:
Ohne die richtige
Strategie lauft gar
nichts.

Das passende Angebot muss intelligent
prdsentiert werden. Dazu gehdéren ein
einladendes Schaufenster, Rlare Wege
durch den Shop mittels funktionaler
TechniR und Uberzeugende Texte, welche
die Rolle des sympathischen Verkaufers
Ubernehmen.

Debuser er Bee nutzt zuRunftssichere,
leistungsfdhige Open-5ource Shop-
Systeme. Diese Shop-5ysteme sind
Romplett datenbankbasiert und bieten
einen eigenen Administrationsbereich.

Sie verfigen Uber passende Schnittstellen
zu anderen grofen VerRaufs- und
Versteigerungsplattformen. Kein Wunder,
dass bei unseren Kunden die Kassen der
Internetshops 24 Stunden am Tag fréhlich
Rlingeln.
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SEO -
Search Engine
Optimization

Was nutzen die besten Internetseiten,
wenn sie nicht gefunden werden?

Mit intelligenten Verlinkungen,
guten SeitenstruRturen und
sinnvollen Texten besser
gefunden werden.

SEQ ist das Krzel fur suchmaschinen-
optimierung. Google und Co. sind bestrebt,
ihren Nutzern immer die vermeintlich
besten Internetseiten anzubieten.

Die suchmaschinen bewerten alle
Internetseiten mit Hilfe dynamischer,
permanent gewandelter Kriterien immer
wieder neu.

Der 5chllssel zu mehr Internetseiten-
besuchern ist die gute Listung in den
suchmaschinen. Um das zu erreichen,
optimieren wir die StruRturen der Seiten,
die Inhalte in Text und Hypertext und
bauen wirRungsvolle Verlinkungen auf.

Aber wir fihren die suchmaschinen nicht
nur grafisch und textlich (,onsite”) zu

den Seiten, sondern auch ,offsite”. Das
heifl3t, wir besticken den weltweiten
Datenhighway mit zielfihrenden Hinweis-
schildern. Dazu gehéren Eintragungen in
passende Verzeichnisse, Verlinkungen, etc.

_22

SEM -
Search Engine
MarkReting

Suchmaschinen-Marketing bieten
mittlerweile zahlreiche Anbieter an. Damit
eine Google-Anzeige gewinnbringend
Ronzipiert ist und sich auszahit, bedarf

es jedoch eines vertieften, Rlassischen
Werbe-Know-hows.

Hier profitieren Kunden besonders von
unseren langjahrigen Erfahrungen aus dem
Dirertmarketing.

VerRduferische Kurztexte, treffende
Keywords und Rlar foRussierte
Landingpages sind einige unserer
bewadhrten ,Wirkstoffe".

Mit Wettbewerbsanalyse,
intelligenten Landingpages und
DireRtmarketing Know-how zu
besseren Ergebnissen.

Social Media

Soziale NetzwerRe sind schnell und

direRt - der Austausch mit Kunden oder
Interessenten Uber die eher informellen
Kanéle der Social Media Rann seine Vorteile
haben.

Soziale Netzwerke fur den
Kundendialog nutzen.
Gefallt mir.

Der Kundendialog ist direRt. Schnelle Feed-
bacRs - KiritiR, Lob, Anregungen, Verbesse-
rungsvorschldge, Empfehlungen, LinRs, etc.
ROGNNen dazu beitragen, dass Unternehmen
wissen, wo sie stehen und Beziehungen zu
Interessenten aufbauen RGNNen.

KundenRommuniRation Uber soziale
NetzwerkRe ermdglicht es so, eine sehr
direRte, Rundennahe und mit geringen
Kosten verbundene, ,Rleine* MarRtfor-
schung zu betreiben. Darliber hinaus

sind sogenannte ,Feeds"”, also Beitrédge

in sozialen Netzwerken, auch via Google
auffindbar und machen deshalb zusdatzlich
auf den Absender aufmerkRsam.

Doch Social-Media-Malbnahmen machen
ldngst nicht flr jedes Unternehmen sinn.
Zudem braucht man einen langen Atem
und muss den Dialog Ronsequent mit
interessanten Inhalten pflegen. Das Rostet
Manpower und Zeit.

Debuser e- Bee berdt Kunden zu den
realistischen Moglichkeiten aber auch

zu den Grenzen dieser KommuniRations-
formen, ganz im Sinne ShaRespears: Wie
es Innen gefdéllt - oder in der FacebookR-
Sprache: Gefallt mir!

Was unsere Kunden Uber uns sagen:

LDie Zusammenarbeit mit Euch ist nicht
nur problemlos, sondern ich schatze

Eure Kreativitat, Eure Flexibilitat und
SchnelligReit. Inr setzt Kundenwdinsche
zUgig und zuverldssig um. Und aulterdem
seid Inr ein ausgesprochen sympathisches
Team. Ich wirde Euch jederzeit weiter-
empfehlen.”

Angela Altz
Pressesprecherin der KlinikRum Oberberg
CmbH

.Debuser e- Bee haben sich 2010 bei einem
Agenturwettbewerb um die Erarbeitung
eines neuen Corporate Designs gegen 53
Agenturen durchgesetzt. Sie Uberzeugen
mit durchdachten L&sungen. Wir freuen
uns in der Zusammenarbeit Uber standig
erreichbare feste Ansprechpartner,

die unsere Auftrage sehr zeitnah und
zuverlassig bearbeiten.”

Jens Eichner
Referent des KreisdireRtors,
Oberbergischer Kreis

+Ich arbeite gerne mit Deblser e Bee, weil
ich menschlich und fachlich Uberzeugt bin.
Eine gute Ideenschmiede, die das liefert,
was wir brauchen.”

André Nosse
GCeschdftsfuhrer NGsse DatentechniR
CmbH e Co. KG

.Ich habe schon in verschiedenen
FunRtionen mit den Herren Debuser

und Bee und ihrem Team zusammen-
gearbeitet. Es war stets eine bereichernde
Erfahrung. Die Internetseiten des Senats
der Wirtschaft sind jungste Ergebnisse
dieser produRtiven Zusammenarbeit.”

Andreas Geuss
CeneralseRretdr 5enat der Wirtschaft

.Mit der Agentur Deblser e Bee habe ich
einen fairen und guten Partner gefunden.
Der MarRenaufbau und die Begleitung sind
fUr betRos ein GltcRsfall.”

Jerzy ZablocRi
betkos

Wenn Sie bei uns anrufen, weil Sie auch mal so richtig
gut in Sachen Werbung betreut werden wollen,
haben Sie auf unserer Seite garantiert freundliche
Ansprechpartner.
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Debiiser & Bee
Werbeagentur
Vogelsanger Weg 115 a
50858 K&In - Junkersdorf
Telefon 02 21-17 09 19-021
Telefax 02 21-17 09 19-029

mail: agenturedplusb.de
web: www.dplusb.de

Corporate Design

Comorate Design
rremarveting|

OnlinemarkReting

Der Rluge Einsatz verfugbarer Mittel erlaubt auch
Kleinen, Grofes zu erreichen. Wir nennen es das
David-Goliath-Prinzip.




